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Marseille Grand Littoral
se fait plus séducteur

Le centre commercial veut attirer de nouveaux visiteurs.

TRE au top. Le centre commercial

marseillais Grand Littoral, qui

souflfle celle année sa dixitme bou-
gie, se donne un nouvel axe de communi-
cation avee le slopan «Tap of Marseilles.
«Nous vorlons faire découvrir le centre &
cewx qui e le connaissent pas encore, Sou-
ligne Alain Pinatel, directeur de Marseille
Grand Littoral, c’est-g-dire principalement
les résidents du sud d'Aix-en-Provenee, au-
tour de I"étang de Berre, Avec une zone de
chalandise de 1,3 niillion de personnes,
Marseille Grand Littoral, qui a attiré, en
2000, 13,4 millions de visiteurs, se donne
denx ans pour augntenter sa fréquentation
de 10%.

La nouvelle communication, dont le
budget est estimé A [,2 million d'€ (affi-
chage el animations), soit 1,5% de plus
que Pannée précédente, congue par
I'agence marseillaise Atout Organisation
Science, va se décliner au cours de Pannée
selon plusieurs themes : Top of Valentin,
Top of Santé, Top of Model... Pour affiner
ses siralégies publicitaires, le centre lan-
cera, au printemps, unc enquéte clientéle
avec les bureaux parisiens Stratéo et Dme.

Coté enseignes, Marseille Grand Litto-
ral - qui a enfin récupéré sa zone Azur
aprés cing ans de travaux de consolidation
et d'attente administrative - accueille,
depuis fin 2006, dans la partie haute,
Esprit, Jules, La Compagnie des petits,
Mexx, Miss Coquine, Quiksilver, Septime
Cofffure, Soho et Soleil sucré. 1Y aulres en-
seignes sont annoncées pour le printemps,
telies que Bershica, Pull & Bear, Redskins
et la Cure gourmande. Dans la partie
basse, qui accueillera Nocibé au cours du
mois de févricr, le centre cherche & com-
mercialiser 8.000 m2, soit une vingtaine de

locaux. Sont programmés : deux unités de
plus de 1.000 m?, douze de plus de 300 m?2
et le reste en petites surfaces.

«En guise de locomotive, nous avions
prévu d'implanter nne enseigne de loisirs-
culture, mais nous venons d'apprendre que
ni Cultura, ni Virgin, #i fa Fnac ne veulent
s'y installer. {l va donc falloir changer notre
fusil d'épaule, en se towrnant, notamment,
vers des grands formats de équipement de
la maison et du jouet.» La parlic basse
devrait étre opérationnelle fin 2007. En-
fin, un pole restauration, de huit établisse-
ments, ouvrira en juin, avec une vue a 180°
sur la rade marseillaise.

Le centre commercial - (ui regroupe
200 boutiques, dont 80% d’équipement de
la personne - a affiché, en 2003, un chiffre
d'affaires de 350 millions d'€ Tic, dont 160
millions pour I'hypermarché Carrefour.
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GRAND LITTORAL
VEUT PRENDRE DE
LA HAUTEUR.
Toute la promation
du centre

commarcial

est désormais
déclinée a partir
du mot “top”.




